Читательская аудитория журнала "Хим-Курьер"
(данные по состоянию на ноябрь 2007 г.)

Распространение:

- по подписке – 2500 компаний

- участники отраслевых выставок

- делегаты конференций, проводимых журналом "Хим-Курьер" и компанией "Бизнес-Форум"

КОМПАНИИ-ПОДПИСЧИКИ
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65% Производители и потребители химической продукции:
45%  Предприятия по переработке пластмасс 

15%  Лакокрасочные заводы 

10%  Заводы-производители неорганической химии и минеральных удобрений 

10%  Машино- и автостроительные предприятия, производители оборудования 

7%    Нефтехимические предприятия, производители полимеров и каучуков 

6%    Производители шин и РТИ 

4%    Другие 

2%    Металлургические предприятия 

1%    Производители химических волокон и нитей 

18% Торговые компании

12% Представительства иностранных компаний

3% Транспортные компании

2% Информационные службы, НИИ, Госучреждения, финансовые организации

ГЕОГРАФИЯ
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70%  Россия 

20%  Украина 

4%    страны Балтии 

3%    Беларусь 

3%    Казахстан, Узбекистан, Грузия, Азербайджан и другие 

ЧИТАТЕЛИ
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47%  руководитель среднего звена (начальник отдела маркетинга, коммерческого отдела, отдела сбыта, снабжения или ВЭС)  

37%    руководитель высшего звена (директор, зам. директора, коммерческий директор, главный инженер)  

16%    другие специалисты  

